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Kleine Geschenke erhalten die Freundschaft

Wobei ,kleine” sowohl fiir die Kosten als auch fiir den MaRstab steht.
Nicht aber fiir die Wirkung, denn ein Marklin-Modell macht sich auf ei-
nem Managerschreibtisch ebenso gut wie in der Sammlervitrine. Nicht
zu vergessen der ,Zweitnutzen” als rollende Werbung auf einer Modell-
bahnanlage.

Impact mit Langzeitwirkung

Fiir viele Kommunikationsaufgaben ist ein Marklin-Modell mit individu-
ellem Aufdruck eine ideale Losung, weil es ansprechend und hochwertig
ist und eine entsprechende Langzeitwirkung hat. Als Marktfihrer mit
anerkanntem Qualitatsstandard und branchenhdchstem Bekanntheitsgrad
liefert lhnen Marklin eine gute Imagebasis. Viele hrer Kunden werden sich
spontan an die eigene Zeit mit Marklin erinnern oder sich gar als aktive
Modellbahner zu erkennen geben.

Passende Modelle wie Kiihl-, Kessel- oder Schiebewandwagen, offene
Giiterwagen als Aufbewahrungsort fir Biiroklammern sowie kleine oder
grolSe Spezialbehdlter bieten Ihnen jede Menge Werbeflachen. Und das
groRe technische Know-how fiir farbechte und lupenreine Bedruckung
garantiert lhnen die Cl-gerechte Umsetzung Ihrer Botschaften.

Marklin-Werbemodelle gibt es in allen Ausfi]hrungé.n inden Mérklin-Spﬁr—
weiten Z und HO. Rufen Sie uns einfach an. Wir beraten Sie gern!
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Spur Z - Perfektion bis ins kleinste Teil
Die Spur Z von Marklin, auch als ,Mini-Club”
bekannt, ist mit einem Malstab von 1:220
das Bekenntnis zur Perfektion und die Be-

geisterung fiirs Minimale.
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Spur HO - Die beliebteste Spurweite
Mit der BaugroRe HO im Mal3stab 1:87 sorgte Marklin als
erster Hersteller weltweit dafiir, dass sich der Wunschtraum
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nach einer eigenen Modellbahn leichter erfiillen lieR.
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10cm

4441 Kesselwagen

Eine passende Prasentationsflache fir alle,
die den besonderen Effekt lieben. Durch die
besondere Form liegt immer ein Lichtschein
auf lhrem Logo.

Abbildung in Originalgrolie

PS.: Den Aufbau bekommen Sie auch in
lhrer Hausfarbe. Fragen Sie uns.
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Beispielmotive

4 Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck



4415 Kiihlwagen

Universal und der Allrounder der Werbefla-
che. Die grolRe Werbeflache kann man im
besonderen Male fiir seine kreative Wer-
bung nutzen.

Abbildung in OriginalgrolRe

Beispielmotive

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck
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4890 Giiterwagen mit Bremserhaus P

Diese Wagen sind die Klassiker in der Merchandising-Welt von
Marklin. Sie bestechen durch klassische Schonheit und durch
eine besonders groRe Werbeflache. Hier sind den Kreativen
fast keine Grenzen gesetzt, ihre Werbeideen auf die richtige
Schiene zu bringen.

.

Abbildung in Originalgrolie
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Hinweis: Wegen der Lattenstruktur des Aufbaus eignet sich dieser Wagen
nur eingeschrankt fir gerasterte Bilder.
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Beispielmotive

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck
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48281 Giiterwagen
Der Nostalgiker unter den Werbeflachen : i —— !

und genau die richtige Basis fiir eine bild-
liche Sprache mit Fundament und langer

Abbildung in OriginalgrolRe

Tradition.

ﬁ 100 JAHRE ! ! |
St. Laurentius |
wc[nhe!m |

Beispielmotive

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck 7
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4107 Personenwagen

Fiinf Fenster geben Raum fiir das Verspiel-
te. Eine ganz besondere Herausforderung
und Platz fiir wahre Hingucker finden Sie
in diesem Modell der friihen Eisenbahnzeit.

Abbildung in Originalgrolie
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Erelusparkavse Ghppingen
Gt FOr den Landiret.
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Tradition und Fortschritt

Beispielmotive

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck
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4424 Niederbordwagen

Warum nicht mal Platz schaffen und den groRzligigen
Stauraum unserer Niederbordwagen auf dem Schreib-
tisch nutzen. Wer ihn einmal im Einsatz hatte, wird
ihn nicht mehr hergeben wollen — Sie werden sehen.
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lhre Ideen gehen weiter und Sie denken an eine Be-
sonderheit als Beladung? Wir helfen gerne!
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Beispielmotive

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck 9
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4481 Containerwagen, gerippt
4482 Containerwagen, glatt

Die Container-Oberseite ist ebenfalls bedruckbar.

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck

—————————————————————————————————————————

Beispiel Containeroberflache:

20 Jahre,,
Mechatronik

in Goppingen " "%

Abbildung in Originalgrolie




45020 Kiihlwagen

Ein anderer Wagen — das gleiche Prinzip.
Der Allrounder fiir alle Botschaften und
Slogans mit einem beeindruckenden Fl&-
chenangebot.

Beispielmotive

Abbildung in OriginalgrolRe
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Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck
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Kleiner ist,feiner:\: -




Dass klein nicht immer unauffallig ist, wissen wir seit dem beriihmten Spruch: Weniger ist mehr. Unglaublich, welche Druckqualitat
auch auf der kleinsten Flache erreicht werden kann. Selbst bei kleinsten Auflagen kénnen hier individuelle Konzepte erarbeitet werden.

8617 Containerwagen

Jud Ahtienbrauerei
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16 Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck



8610 Niederbordwagen

8657 Schiebewandwagen

Modellbahnwaggons mit individuellem Werbeaufdruck 17



Schritt 1: Sie suchen sich
ganz nach lhren Wiinschen
das entsprechende Modell
aus und lassen uns das ge-
wiinschte Motiv zukommen.
Gerne beraten wir Sie in Ge-
staltungsfragen.

m

Schritt 2: Entsprechend |h-
ren Wiinschen wird ein indivi-
duelles Angebot ausgearbei-
tet, unsere Grafikabteilung
tibernimmt den Rest und Sie
erhalten ein Layout mit ver-
bindlichen Farbangaben.

Schritt 3: Sie priifen das
Layout und erteilen uns die
Freigabe zum Druck.

Alternativ konnen Sie aber auch die Erfahrung unserer Grafik nutzen.

Wie? Rufen Sie einfach an, wir beraten Sie gerne.

Tel.: 07161 608-310 oder E-Mail: vertrieb@maerklin.de

Viele weitere Informationen und Anregungen finden Sie unter: http://www.maerklin.de/de/service/promotionservice/werbung/

Schritt 4: Sie erhalten die
Auftragshestatigung. Ihr
Wunschmodell wird in be-
wahrter Marklin-Qualitat fiir
Sie produziert.



Allgemeine Gestaltungshinweise

Die im Prospekt dargestellten Modelle entsprechen
in Optik und GréRe den Standardmodellen fiir die
Werbebedruckung. Wiinsche in der Farbgebung von
Dach und Wagenaufbau sind mdglich und kénnen
als RAL-Farbe umgesetzt werden. Die markierten
Gestaltungsflachen sind beschnittunabhéngig und
kénnen voll genutzt werden.

Bitte beachten Sie, dass Ihr Werbemodell in einem
hochqualitativen Tampondruckverfahren produziert
wird und daher bei einer dunklen Kombination aus
Wagengrundfarbe und Motiv ein WeiRvordruck
durch unsere Printabteilung mit eingeplant wird.
Denn unsere Qualitatsanpriiche an uns selbst gelten
erst recht fiir Ihren Auftrag.

Magliche Dateiformate

Ihre Druckdaten bendtigen wir im PDF-, TIF- oder
JPG-Format.

Daten aus Bildbearbeitungsprogrammen

Daten, die in einem Bildbearbeitungsprogramm wie
Photoshop erstellt wurden, bendtigen wir als TIF-
oder JPG-Datei. Firr diese Daten gilt auRerdem:

» auf Hintergrundebene reduzieren

» keine Alpha-Kandle

» eine Aufldsung von 300 dpi

» im Farbmodus CMYK

TIF-Dateien
» auf Hintergrundebene reduzieren
» keine Alpha-Kanale

» ohne Komprimierung speichern,
Pixelanordnung Interleaved

JPG-Dateien

» nur Standard JPG-Format verwenden,
z.B. kein JPG 2000

» mit maximaler Qualitat und Baseline
(Standard) speichern

PDF-Dateien

PDF-Daten missen dem PDF/X-3:2002
Standard entsprechen.
» PDF-Version muss 1.3 sein

» keine Transparenzen

» Die Transparenzreduzierung muss
so gewahlt werden, dass Texte und
Vektoren nicht in Bilddaten konvertiert
werden. (Vorgabe: hohe Qualitat/
Auflosung; Die Bezeichnung kann von
Software zu Software variieren.)

» keine gefarbten Musterzellen/Kachel-
muster

» keine Kommentare oder Formularfelder

» keine Verschliisselungen (z.B. Kenn-
wortschutz)

» keine OPI-Kommentare
» keine Transferkurven

Zusétzlich zu den Bedingungen des PDF/
X-3:2002 Standards gilt:

» Alle Schriften missen in Pfade
konvertiert werden.

» keine Ebenen

» keine Drehungen in den PDF-Seiten
anlegen

Farbmodus
CMYK oder Graustufen, 8 Bit/Kanal

Farbprofil

ISO Coated v2 (ECI) (zu erhalten unter
WWW.eci.org)

Cl und Firmenfarben

Bitte Farbangaben in RAL oder HKS,
Pantone-Farben nur eingeschrankt
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Alle Rechte vorbehalten.
Nachdruck, auch auszugsweise, verhoten.
Copyright by Gebr. Mérklin & Cie. GmbH

Gebr. Marklin & Cie. GmbH
Werbemodelle

Stuttgarter StraBe 55-57
DE-73033 Goppingen
Germany

www.maerklin.com
service@maerklin.de

Tel.: 07161 608-0
Fax: 07161 608-173



